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Inflight- und Flughafen-
Medien starten durch

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

der Corporate Publishing-Sektor ist derzeit ein wohltuender Lichtblick im ansonsten eher triitben Medien-Business.
Zu diesem Ergebnis kommt die kiirzlich erfolgte Jahresumfrage des Branchenverbands Forum Corporate Publishing
(FCP). Die 96 FCP-Mitglieder freuen sich trotz der Krise iiber zweistellige Wachstumsraten — und das zum sechs-
ten Mal in Folge. Die hohe Bedeutung des Corporate Publishing-Marktes dokumentiert auch die Studie des Euro-
pdischen Instituts fiir Corporate Publishing, wonach allein im deutschsprachigen Raum rund 2,2 Milliarden Euro
in rund 15.000 Corporate Publishing-Produkte investiert werden.

Mit unserem Online-Portal www.cp-monitor.de begleiten wir diesen aufstrebenden Markt seit fast funf Jahren.
Kiinftig werden wir auch mit dem neuen Magazin CP Monitor fiir weitere Begleitmusik sorgen. Die erste Ausgabe
widmet sich — ganz im Sinne des ,, Aufsteigens“ — dem Bereich der Inflight-Magazine und der Flughafen-Kunden-
zeitschriften. Dieses MarktSegment hat sich in den vergangenen Jahren ausgesprochen positiv entwickelt und steht
fiir einen sehr aktiven und zugleich zukunftsorientierten Sektor.

Lufthansa-Marketing-Chef Herbert Frach erklart im Interview die Aufgaben und Ziele der unterschiedlichen Kun-
denzeitschriften seines Hauses. Ludger Wibbelt, Geschiftsfiihrer Nielsen Media Research, analysiert die Werbein-
vestitionen in die Mediagattung und sieben Experten fithrender Mediaagenturen definieren die Funktion und die
Einsatzmoglichkeiten von Inflight-Magazinen bei der Mediaplanung. Lutz Glandt, langjdhriger Verlagsmanager
und heute Mitglied des Bereichsvorstandes Brief Deutschland Deutsche Post DHL AG, stellt die Bedeutung von
Corporate Publishing in der gegenwirtigen Wirtschaftskrise dar.

Eine ebenso informative wie anregende Lektiire wiinschen

Peter Strahlendorf, Beatrice Monington West,
Verleger & Herausgeber verantwortliche Redakteurin
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